Brief na tvorbu kreativniho konceptu a videi pro
znacku Obchodné podnikatelska fakulta v Karviné

Predstaveni: OPF je soucasti Slezské Univerzity (SU), ktera patfi mezi nejmladsi
vefejné vysoké skoly v Cesku. Mame za sebou 90. léta, kdy fakulta méla status
kvalitni a uznavané vzdélavaci organizace (byt mens$i fakulty), poté nasledovala
doba prudkého rustu, kdy se nabirali studenti ve velkém a fakulta zna¢né narostla a
od roku 2010 je zaznamenan dlouhodoby pokles studentu trvajici az do posledniho
roku (2018). Fakulta v dobé svého rustu zjednodusila pro uchazece pfijimaci proces
a v tomto obdobi se image fakulty znacné zhorsila. Po restrukturalizaci v roce 2014
se fakulta transformovala, rozjely se zajimavé projekty (Coworkingové centrum
Business Gate, nové profesni studijni programy, investice do zazemi — Edukacéni
laboratof, multimedialni studio, rekonstrukce velkého a malého salu) v€etné inovaci
vyuky a celkové se kvalita vyukového procesu, ale také napf. védy a vyzkumu
nachazi na dobré urovni. Aktualni studijni programy a obory jsou uvedeny na
webové strance http://studujvkarvine.cz/obory.php

Jakym vyzvam celime: Mezi nejvétSi vyzvy patfi ubytek uchazecu, ktery je
alarmujici a je hlavni spousté€ pro tuto aktivitu. Celkovou atraktivnost OPF sniZuje
také atraktivita mésta Karviné a jeho okoli, ktera neni dobra a pro uchazece se
nejedna o mésto atraktivni pro studium. Na druhé strané citime, zZe kvalita toho, co
muzeme uchazeClm nabidnout roste, ale neumime to dostateCné
prodat/odprezentovat. Jsme jiz chyceni v operativni slepoté a je pro nas slozité pfijit
s kreativnim konceptem nebo napadem, na kterém by Slo postavit stfednédobou
komunikaci zna¢ky. Povédomi o znacce OPF neni mezi uchazedi o studium velké a
asociace se znaCkou jsou spiSe negativni. Kampané délame dlouhodobé
dominantné akvizi¢ni v obdobich podavani pfihlasek bez vyraznych investic do
budovani znacky.

DileZitou vyzvou je také existence EkF VSB-TUO, ktera ve velmi blizké a mnohem
atraktivngjSi Ostravé nabizi témér shodné studijni moznosti. Dale v Havifové je
soukroma VSSS a v Ostravé soukroma VSPP, které uspokojuji zejména uchazede o
kombinované studium z fad zaméstnancl a podnikatelQ, ktefi pfi vzdélani potfebuji
pruznost, snizené naroky, jednoduchost a jsou ochotni si za tyto "sluzby" zaplatit.

Soucasny stav: V roce 2018 byla na univerzitni urovni SU spusténa kampan
jinak.slu.cz, ktera byla podpofena online i offline propagaci a cilila na potencialni
studenty — uchazeCe o studium. Hlavni message kampané je, Ze té€ na Slezské
nauc¢ime .... Jinak. Kampan je tvofena tvaremi studentll a pedagogu SU. Pro
studenty je matouci, Ze v nazvu univerzity je Opava, pfitom OPF sidli v Karviné.



V minulém roce probéhl redesign webovych stranek opf.slu.cz a to ve vlastni rezii
pod zastitou Centra informacnich technologii SU. Redesign je krokem vpied oproti
puvodni verzi, bohuzZel se se souasnou podobou webu neda pfili§ manipulovat,
proto pro kampan bude jako landing page stéZejni web studujvkarvine.cz, ktery je
ureny pfimo pro uchazeCe o studium a je flexibilni, co se tyCe uprav. Jsme
pfipraveni web pfesunout na jinou doménu dle navrhnutého kreativniho konceptu.

Cilime také na Slovensko blizko CZ hranicim primarné Zilinsky kraj. Hlavni SS, co se
tyCe zaméfeni jsou (sefazeny prioritn€): Obchodni akademie, Gymnazia, Hotelové
$koly, Odborné SS.

Cil spoluprace: Cilem spoluprace je tvorba kreativnhiho konceptu znacky OPF
uréené pro komunikaci smérem k cilové skupiné uchaze€l o studium a nasledna
tvorba videi, vychazejici z kreativniho konceptu véetné tvorby namétu (storyboardu),
produkce a postprodukce.

Kreativnim konceptem je mySleno kompletni zpracovani nosné myslenky (napadu)
celé kampané, ktery bude v souladu s pozici OPF na trhu VS.

Koncept by se nemél vazat na kratkodoba sociokulturni témata, jelikoz jsou terminy
pro podani pfihlasek rozvrstveny do ¢asového useku minimalné 8 mésicu.

Ocekavané vystupy: Dokument popisujici nosnou myslenku (napad) kampané, z ni
vychazejici namét na sérii videi (5 videi). Popis a graficka podoba storyboardu pro
jednotliva videa, ktera budou schvalena a podle storyboardi budou finalné
zpracovana. Délka videa neni limitovana, ale musi respektovat potfeby kanall, na
kterych bude distribuovano. Navrh nového nazvu domeény, ktery by nahradila
studujvkarvine.cz.

Hlavni claim marketingové komunikace: V propagaci OPF pracujeme s
pfedpokladem, Ze vétSina studentu, ktefi k nam pfichazeji voli fakultu jako druhou
moznost, v pfipadé neuspésného pfijimaciho fizeni na jiné vysoké Skole. Jejich
motiv je také Castokrat dokonCit studium, aby byli rodiCe Stastni a tim padem
studovat s co nejmensim odporem — tito studenti cht&ji pfedevsim projit. Na druhé
strané je menSina aktivnéjSich studentd, ktefi od studia chtéji néco vice a zajimaiji se
o moznosti na Skole a zapojuji se do nich.

Kombinaci téchto dvou kategorii studentt jsme dospéli ke claimu: Pohodové studium
plné prilezitosti!



V claimu akcentujeme fakt, Zze v Karviné se jedna o pohodové studium (mysleno
jednodusdsi), tzn. Ze student se nemusi nesmysiné biflovat na zkousky, ale ma tim
padem vice volného Casu, ktery muze smysluplné vyuzit. V zadném pfipadé to
ovSem neznamena, ze by se student nemusel na zkousky ucit. Druha cast message
— plné prilezitosti, komunikuje, Ze vétsi mnozstvi volného €asu se da vyuzit
smysluplné a vyuzit pfilezitosti, které OPF nabizi — propojeni s praxi a rozvoj
podnikatelskych napadl — Business Gate, vycestovani do zahrani€i — Erasmus,
zapojeni do vyzkumnych aktivit, zapojeni do projektu a zivota na OPF — studentska
unie OPF, zazemi nové multimedialni a edukacni laboratofe EDULAB. Kreativni
koncept by nemél byt v rozporu s timto claimem.

V pribéhu spoluprace bude stanovena kontakini osoba, ktera bude povéfena
promptné reagovat na dotazy ze strany zpracovatele (do 24 hodin) a také “hotline”
pro zodpovidani dotazu.

Harmonogram

nejpozdéji 19.8.2019 Vyhlaseni Vyzvy k podani nabidky na vefejnou zakazku
malého rozsahu na sluzby

6.9.2019 Deadline podavani prihlasek do soutéze

6.9.2019 Rozeslani pozvanek k prezentaci pfihlaSenym uchaze€im o zakazku
9.9.2019 Prezentace navrhi vybérové komisi

16.9.2019 Podpis smlouvy o dilo

15.11.2019 Dodani dila dle smlouvy



